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SECTOR GEOESPACIAL

ENTREVISTA CON PABLO GALLARDO KONCZANIN,
RESPONSABLE DE LA DIVISIÓN GIS DE AVALON

“Cualquier dato es susceptible
de ser información geográfica”

Avalon es una compañía de informática y telecomunicaciones que,
desde 2004, presta servicios de consultoría, formación y desarrollo
e integración de sistemas. Con un crecimiento espectacular en
los últimos años, tanto en infraestructura como en facturación,
uno de los departamentos que presenta unamayor proyección

de futuro es la División de Sistemas de Información Geográfica (SIG).

-¿Cuáles son sus principales
líneas de especialización?
En la actualidad estamos
trabajando con Autodesk
y, principalmente, en la lí-
nea de componentes SIG de
software libre. En cuanto a
clientes, colaboramos entre
otros con la Administración
Local, Gestión Portuaria
(Puerto de Bilbao, Puerto de
Santander y Puerto de Alge-
ciras), e Institutos deEstadís-
tica (actividades relacionadas
con demografía, padrón de
habitantes y callejeros digi-
tales). Con la Comunidad de
Madrid estamos trabajando
enelvolcadodedatosestadís-
ticos sobremapas temáticos.
Y con la Junta de Andalucía
nos hemos embarcado en un
proyecto que será pionero en
España: la construcción de
un sistema de callejero digi-
tal único mantenido por los
Ayuntamientos. Lo que se
pretende, por primera vez en
nuestro país, es agrupar a to-
dos los actores de los calleje-
ros en unmismoproyecto de
convergenciadeiniciativas.

-¿Cuál es la filosofía
de la compañía?
Pensamos que un dato espa-
cial se debemantener desde
un único organismo, y éste
debe compartirlo a través de
Internet con el resto de or-
ganismos y los ciudadanos.
Además, somos conscientes
de que, más importante que
el sistema en sí, es la calidad
de los datos geográficos. En
Avalon tenemos un equipo
multidisciplinar que, aparte

de ingenieros informáticos,
incluye geógrafos e ingenie-
ros en geodesia y cartografía
que garantizanno sólo la cali-
daddel sistema, sino también
lade losdatosensí.Esteequi-
po multidisciplinar, unido a
las diversas líneas de negocio
de la compañía, nos permite
ofrecerservicioscomplemen-
tarios y soluciones integrales
anuestrosclientes.

-¿Cómo ayudan a las
empresas las soluciones SIG?
Cualquier dato es susceptible
deserinformacióngeográfica.
Dentro de una línea interna,
destinada a cómogestionar el
propio negocio, el fin último
de los Sistemas de Informa-
ciónGeográfica es que los da-
tosespacialespermitantomar
decisiones de carácter espa-
cial (geomarketing). Encuan-
to a la línea externa, cada vez
se está popularizandomás la
información geográfica. Ac-
tualmente no es suficiente
con publicitar un servicio, ya
queel ciudadanoquiere saber
tambiéndóndeseofrece.

-¿Cómo ha cambiado el
sector en los últimos cinco
años y cuál es su futuro?
Porunladohanidoadquirien-
domáspeso loscomponentes
de software libre, quehande-
mostrado ser herramientas
eficientes y flexibles, y cuen-
tan con una fiel comunidad
de usuarios. Por otro, se ha
popularizado la información
geográfica, gracias a los na-
vegadores conGPS yGoogle
Maps. Además, se tiende a
que un pequeño porcentaje
de la información geográfi-
ca lo construyan los propios
ciudadanos, lo que llamamos
Cartografía 2.0. Por otra par-
te, ahora se tiene conciencia
dequelainformaciónespacial
debe serpública ymantenida
por un organismo, encarga-
dode transmitirla a través de
Internet. Encuanto al futuro,
se tenderá cada vezmás a las
aplicacionesweb y se poten-
ciarán losestándaresqueper-
mitenquelosSIGseanintero-
perablesentresí.

www.avalon.com.es

ENTREVISTA CON ANDREU LÓPEZ, DIRECTOR GENERAL DE TINYTRONIC

“Desarrollar una tecnología propia nos ha
obligado a empezar por mercados pequeños”

Servirse de las nuevas tecnologías para practicar actividades al aire libre
es, en nuestros días, habitual. Así, no es extraño ver a unmontañe-
ro con GPS o a un cazador haciendo uso de aparatos que le permiten
localizar a sus presas. Tinytronic, una empresa tecnológica que ofrece
productos destinados al control y a la localización de personas, anima-

les y objetos, así como a la transmisión de datos a larga distancia, está especia-
lizada en el desarrollo de productosminiaturizados, con gran alcance y autono-
mía, sin necesidad de costes derivados de la utilización de la red de telefonía.

-¿Aquésectoressedirigen
losproductosdeTinytronic?
Actualmente laempresaven-
desusproductosparaaplica-
ciones en animales (caza, ce-
trería, conservacióndefauna,
etc.) bajo lamarca Tinyloc y
estamos introduciéndonos
enelmercadode laseguridad
conlamarcaParasitesecurity.
Nuestrastecnologíasdisponen
demúltiples aplicaciones en

muchosotrosmercadospero,
debidoalgrancrecimientode
laempresayalas limitaciones
financieras,estamosbuscando
socios e inversores que estén
dispuestos a aportar capital
o bien a colaborar mediante
acuerdoscomercialesparapo-
derampliarlosmercados.

-Ensus inicios,Tinytronic
sólo trabajabaenel sectorde

la localizacióndeanimales.
¿Qué leshizodecidirse
aapostarporello?
Desarrollar una tecnología
propia, unnegociopartiendo
desdeceroysinrecursos,nos
ha obligado a empezar por
mercadospequeños,enlosque
hemosdesarrolladolosreque-
rimientos, especificaciones,
tecnología, industrialización,
y hemos ido recogiendo un

impor-
tanteknow-howdequéquieren
losclientesycómogarantizar
el éxito de cadaproducto. La
empresaseencargaderealizar
todaslasfasesdelosproductos:
desde la investigación,pasan-
dopor la fabricaciónysufinal
comercialización.

-Laempresanacióen
2001enMataró. ¿Tienen
intencióndeexpandirse?
LaempresamatrizestáenMa-
taró, aunquesubcontratamos

partede laproducción
a otros países como
China.Tambiénes-
tamospresentes
en muchos
mercados

a tra-

v é s d e
distribuidores,aun-

que laempresa tieneprevisto
abrirunasedeenEstadosUni-
dos.

-¿Cómoencaranel futuro?
Elfuturosiempreesfantástico,
porqueexiste.Ynosotros tra-
bajaremosparadesarrollarlo.
Enestosmomentos tenemos
dos retos: obtener capital ex-
ternoyencontrarcolaborado-
resdedesarrollode software
enel sectorLBSyaquenoso-

tros somosexpertosenhard-
ware, firmwareyproducción.
Consideramos interesante
participarenelFOSS4Gtanto
parasubcontratarnuestrosoft-
wareGIScomopararealizary
venderproductosaempresas

www.tinytronic.com
www.tinyloc.com
www.parasitesecurity.com
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ENTREVISTA CON XAVIER PONS, CATEDRÁTICO DE GEOGRAFÍA DE LA UAB,
INVESTIGADOR DEL CREAF Y CREADOR DE MIRAMON

“El futuro de los geoservicios es
unificar componentes temáticos,
espaciales, temporales y
estándares de calidad comunes”

Uno de los primeros encargos que recibió el Centre de Recerca Ecològica
i Aplicacions Forestals (CREAF) al crearse en 1987 fue la elaboración
del inventario ecológico forestal de Catalunya. Para tener informa-
ción rigurosa de la altura o la cantidad de biomasa de los bosques
eran necesarias herramientas de análisis espacial y Sistemas de In-

formaciónGeográfica (SIG) que prácticamente no se habían aplicado a este tipo
de investigación. El resultado permitió obtener un inventario completo no sólo
basado en lamadera sino donde también se contemplaban elementos como las
hojas o los arbustos y que eran de gran importancia a la hora de evitar incendios.
Dicho inventario también sirvió como base para crear en el CREAF un grupo de
SIG propio que fue el primer paso para desarrollarMIRAMON, un software que
ya va por su séptima versión y que utilizanmás de 100.000 usuarios en 38 países.

-¿Qué es MIRAMON?
Es un SIG y software de Te-
ledetecciónquepermite la vi-
sualización, consulta, edición
yanálisisde informacióngeo-
gráfica (ráster, vector,WMS,
etc). Cuenta con un millón
de líneas de código y su apli-
caciónWindows se utiliza en
ámbitos científicos, educati-
vosydegestióndel territorio.

-¿Qué utilidades tiene?
Su utilidad ha transcendido
elmedio ambiente y seutiliza
en distintos sectores.Ha ser-
vidoparaelaborarelmapasa-
nitario catalán y conocer va-
riables cómo cuánto tiempo
tardaba cualquier ciudadano
en acceder a undeterminado
centromédico o especialista.
También permite consultar
imágenes de satélites actua-
les y compararlas con otras
imágenes como las que se
tormaron desde el aire en
1956; asimismo, permite ver
los usos del suelo, actualiza-
dos automáticamente, algo
que no ocurre con losmapas
convencionales. Se nutre de
diferentes fuentes de infor-
mación, en buena parte gra-
cias a que permite acceder a
geoservicios.

-¿Quéson losgeoservicios
ycuál serásuevolución?
Sonservicioswebdenaturale-
zageográfica,relacionadoscon
la posición en el espacio; per-
miten conocer la altura de un
punto, proporcionar una ruta,
etc. Sin embargo ahora pode-
moscompletarestoconmapas
devegetación, geológicos, uni-
dades administrativas, infor-
mación de árboles o edificios
singulares, etc. El nuevo reto
de losgeoserviciosesaunar los
componentes temáticos, espa-
ciales y temporales y propor-
cionarinformaciónsobrelaca-
lidad de dichos componentes
basadaenestándares.

-¿Pordóndepasael futurode
MIRAMONydeprogramas
similaresdeSIG?
Por dos conceptos: estanda-
rización e interoperabilidad
inteligente. Debemos ir hacia
unos elementos comunes en

toda información geográfica:
aspectosmétricosmuy técni-
cos, el imprescindible factor
tiempo, leyendas, semántica,
etc. Nosotros hemos lidera-
do el estándar internacional
WMTS que será la nueva
generación de comunicación
demapas en Internet. El otro
elemento tiene que ver con
que todo elmundo pueda ac-
ceder a informacióndediver-
sas fuentes y utilizarla de for-
ma sencilla, pero sin que ello
implique renunciar a presta-
ciones inteligentes: el usuario
no sólo desea ver una carre-
tera y hacer zoom, también
quiere datos temáticos varia-
dos y mejores herramientas
para analizarlos, todo ello in-
tegrado en un programa que
irá proporcionando también
más capacidad de proceso en
lapropia red.

www.creaf.uab.cat/miramon

LRT3
Las tecnologías que
Tinytronic utiliza en sus
aparatos son GSM/GPRS,
RF, Bluetooth, Zigbee, GPS,
además de una propia de
radiolocalización llamada
“LRT3” y respaldada con
tres patentes y otras en
curso. Esta última permite
localizar, en un radio de
cobertura de 60 kilómetros
y en entornos indoor y
outdoor, sin necesidad
de contratar un servicio
de comunicación.


